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مقدمه ناشر

شــویم؟«  روبــرو  مســائلمان  بــا  »چگونــه  کــه  پرســش  ایــن 
نخبــگان  و  متولیــان  مدیــران،  بــرای  مهمــی  دلمشــغولی 
پاســخ‌های  بــرایی افتــن  پردامنــه  کوشــش‌های  شهرهاســت. 
بــه حــل  لزومــا  گــر  ا ایــن پرســش اساســی، حتــی  بــه  مطلــوب 
شــهری  دانــش  رشــد  موجــب  نشــود،  ختــم  شــهری  مســائل 
نیــز  ایــران  اســت. جامعــۀ شــهری  در جوامــع مختلــف شــده 
همپــای تحــولات جهانــی، بــا دســته‌ای از مســائل روبروســت کــه 
نمی‌تــوان آنهــا را انــکار کــردی ــا نادیــده گرفــتی ــا حتــی تعلیــق 
نمــود. گریــزی از درگیــری بــا ایــن مســائل نیســت و هرگونــه تاخیــر 
در درک و حــل آنهــا، هزینه‌هــای جبران‌ناپذیــری بــرای امــروز و 

می‌کنــد. تحمیــل  مــا  فــردای 
درک  ضــرورت،  نخســتین  شــهری،  مســائل  بــا  مواجهــه  در 
بــر  اشــراف  درک صحیــحی عنــی  اســت؛  مســائل  از  صحیــح 
زمینه‌هــا، ابعــاد و پیامدهــای مســئله و نتیجــۀ چنیــن درکــی، 
بــود. واضــح اســت  طراحــی درســت صــورت مســئله خواهــد 
کــه در فقــدان صــورت مســئلۀ درســت، راه‌هــای حــل مســئله بــه 
روی مــا بســته خواهــد بــود و جــز اتــاف زمــان و منابــع، نصیبــی 

داشــت. نخواهیــم 
بــر ایــن اســاس، سیاســتگذاران شــهری، می‌کوشــند بــا بکارگیری 
شــیوه‌های روزآمــد و کارآمــد در طراحــی درســت صــورت مســائل 
شــهری، نیروهــای موجــود و در دســترس را بــرای حــل مســائل 
چنیــن  بــه  معطــوف  شــهری،  پژوهش‌هــای  کننــد.  تجهیــز 



سیاســتگذاری  رکــن  بــه  تبدیــل  و  می‌گیرنــد  شــکل  رســالتی 
یــت  تجربه‌هــای مدیر یــت شــهری می‌شــوند. مطالعــۀ  و مدیر
کــه  دارد  ایــن  از  حکایــت  جوامــع  ســایر  و  ایــران  در  شــهری 
مدیریت‌هــای مطلــوب، بــا پژوهش‌‎هــای مســئله‌محور و موثــر 
پیونــد دائمــی دارنــد. ایــن رویکــرد، البتــه امــروز از امــری ویترینــی 
ــر تبدیــل شــده اســت و سیاســتگذاران  ــه ضرورتــی انکارناپذی ب
در  چندانــی  توفیــق  ضرورتــی،  چنیــن  بــه  بی‌توجــه  شــهری، 

نمیی‌ابنــد. شــهرها  اعتــای  و  گره‌گشــایی 
، بــه عنــوان  مرکــز پژوهش‌هــای شــورای اســامی کلانشــهر تبریــز
کارشناســی نهــاد مردمــیِ شــورای اســامی  بــازوی پژوهشــی و 
ــر دوش دارد. ارتبــاط مســتمر  ، رســالتی در همیــن مســیر ب شــهر
بــا جامعــۀ دانشــگاهی، کارشناســان و پژوهشــگران حوزه‌هــای 
یــت شــهری، ارجــاع مســائل شــهر بــه ایشــان و  مختلــف مدیر
یافــت پاســخ‌های راهگشــا و موثــر بــرای حــل مســائل، زنجیــرۀ  در

اقدامــات مرکــز را شــکل می‌دهــد. 
گزارش‌هــای  قالــب  در  پژوهشــی  ی افته‌هــای  از بخشــی 
کارشناســی، بــه صــورت عمومــی عرضــه می‌شــود. مخاطــب ایــن 
اســت.  افــکار عمومــی  و  گزارش‌هــا، سیاســتگذاران، مدیــران 
تولیــد  هــدف  بــا  پژوهشــی،  دســتاوردهای  از  دیگــری  بخــش 
گفتگوهــای  ادبیــات، تقویــت دانــش شــهری و دامــن زدن بــه 
انتقــادی، در قالــب کتــاب منتشــر می‌شــود. ارزش‌هــای پیــدا 
یــم  و پنهــان آثــار مکتــوب، بــر کســی پوشــیده نیســت. مــا امیدوار
، بــه پشــتوانۀ نقــد و  مجموعــۀ آثــار منتشــر شــده توســط ایــن مرکــز
، صاحبــان اندیشــه و تجربــه در امور شــهری،  نظــرِ اصحــاب فکــر
ســهمی در درک و حــل مســائل و در نهایــت، بهبــود وضعیــت و 

کیفیــت زندگــی شــهری داشــته باشــد.

روح‌الله رشیدی
رئیس مرکز پژوهش‌های شورای اسلامی کلانشهر تبریز
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کتــاب پیــش رو محصــول چندیــن مــاه حضــور مــداوم در میــدان 
و  مصاحبه‌هــا   ، آمیــز مشــارکت  مشــاهدات  انجــام  و  تحقیــق 
مطالعــات تطبیقــی در مــورد اقتصــاد غیررســمی و فروشــندگان 
خیابانــی بالأخــص وانتی‌هــای میوه‌فــروش در شــهر تبریــز هســت. 

ســاختار کتــاب از چهــار بخــش عمــده تشــکیل شــده اســت.
بخــش اول کتــاب مربــوط بــه ارائــۀ کلیاتــی در مــورد ابعــاد ذهنــی 
و عینــی پدیــده خُــرده فرهنــگ وانتی‌هــای میوه‌فــروش اســت کــه 
یســته کنشــگران ایــن  بــه دلیــل نیــاز بــه نفــوذ در عمــق تجــارب ز
حــوزه و فهــم ادراکات آن‌هــا از ایــن نوع اقتصاد و ســبک زندگی، 
چیســتی و چگونگــی ایــن پدیــده ازلحــاظ هســتی شــناختی در 
لــذا  قــرار می‌گیــرد.  پارادایم‌هــای تفســیری-اثباتگرایانه  طیــف 
از بُعــد معرفت‌شناســی، جهــت فهمیــدن ماهیــت ایــن پدیــده 
و  نمانــد  باقــی  بــرای محقــق  اســتفهام  و  اســتقرا  به‌جــز  راهــی 
بــا غوطــه‌ور شــدن در میــدان و اســتفاده ترکیبــی از روش‌هــای 
مردم‌نــگاری و پدیدارشناســی مشــغول صیــد و بــه دام انداختــن 
ــه محلــی آن شــدم. مفاهیمــی کــه نفــس  ــده در زمین ــم زن مفاهی
بخــش  ایــن  در  دارنــد.  یشــه  ر و  می‌کننــد  رشــد  و  می‌کشــند 
بیشــتر مباحــث نظــری مطــرح شــده اســت و همچنیــن هــدف 
چنیــن  انجــام  ضــرورت  و  مســئله  دادن  نشــان  آن  اصلــی 
پژوهشــی در شــهر تبریــز هســت کــه تــاش کــرده‌ام مفاهیــم مهــم 



اقتصاد وانتی و ساختارهای جُبرانی مردم‌شناسیِ تطبیقیِ خُرده‌فرهنگ وانتی‌های میوه‌فروش در تبریز18

در حــوزۀ اقتصــاد غیررســمی را نیــز از دیــدگاه متفکــران مختلف 
اجتماعــی در ایــن بخــش بگنجانــم. همچنیــن در ایــن بخــش 
گریــزی کوتــاه بــه بحــث روش‌شناســی تحقیــق زده‌ام و به‌صــورت 

ــه‌ام. ــار آن پرداخت ــه روش و اعتب مختصــر ب
بخــش دوم کتــاب بــه مشــاهدات محقــق در میــان فروشــندگان 
ــه از حــدود 25 روایــت  وانتــی اختصــاص دارد. در ایــن بخــش ک
تعامــات  از  کــرده‌ام برش‌هایــی  تــاش  اســت،  تشــکیل شــده 
همــکاران،  عمده‌فروشــان،  مشــتری‌ها،  بــا  وانتی‌هــا  روزمــره 
مأموران شــهرداری و خانواده‌هایشــان و همچنین ادراکات آن‌ها 
از شــرایط خــود را بــا توصیــف و تحلیــل، ثبــت و بررســی کنــم.

ــز مأمــوران  ــه مشــاهدات محقــق از لن ــز ب بخــش ســوم کتــاب نی
شــهرداری اختصــاص دارد. محقــق جهــت پیــدا کــردن دیــدگاه 
میــان  بــه  میوه‌فــروش،  وانتی‌هــای  پدیــده  بــه  نســبت  دقیق‌تــر 
مأمــوران شــهرداری رفتــه و تــاش کــرده اســت بــا مشــارکت در 
روزمــره آن‌هــا و شــرکت در عملیــات جمــع‌آوری،  کنش‌هــای 
کشــف  خیابانــی  فروشــندگان  از  منســجم‌تری  روایت‌هــای 
نظــام  و  مأمــوران شــهرداری  کنــد. شــناخت جهــان  و ضبــط 
و  خانواده‌‌شــان  شــغل،  خــود،  بــا  ارتبــاط  در  آن‌هــا  معنایــی 
آن‌هــا  تعامــات  از  کامل‌تــر  تصویــری  خیابانــی،  فروشــندگان 
بــا پدیــده وانتی‌هــای میوه‌فــروش را ترســیم می‌کنــد. درنهایــت 
کتــاب نیــز بــه نتیجه‌گیــری و توضیــح مفهــوم  بخــش چهــارم 
»کنــش و ســاختارهای جُبرانــی« کــه هســته مرکــزی ایــن تحقیــق 

پرداختــه‌ام. هســت، 
بعــد از فرآینــد بــه دام انداختــن ایــن مفاهیــم زنــده، جهــت فهــم 
بهتــر و شــناخت دقیق‌تــر آن‌هــا تــاش کــرده‌ام از تحقیقــات و 
مطالعــات مختلفــی کــه در ارتبــاط بــا آن مفاهیــم در سراســر دنیا 
گرفتــه  صــورت  فرهنگی-اجتماعــی  مختلــف  زمینه‌هــای  در 
اســت، اســتفاده کنــم و به‌صــورت تطبیقــی ایــن مفاهیــم محلــی 



را بــا آنی افته‌هــا مقایســه و توســعه دهــم. در برخــی مــوارد مفاهیــم 
در  اندیشــه‌ها  و  مطالعــات  دیگــر  بــا  مطابــق  استخراج‌شــده 
دیگــر زمینه‌هــای فرهنگــی بوده‌انــد و در برخــی مــوارد نیــز هــم 
ابعــاد جدیــدی بنــا بــه ضرورت‌هــای فرهنگــی و ســاختارهای 
اقتصــادی و اجتماعــی تبریــز در مفاهیــم به‌دســت‌آمده ظهــور 
کرده‌انــد کــه مختــص ایــن زمینــه محلــی می‌باشــند. بدیــن گونــه 
تــاش کــرده‌ام مفاهیــم استخراج‌شــده محلــی را در نســبت بــا 
ی افته‌هــا قــرار دهــم و آن‌هــا را از حالــت بســته و محــدود  دیگــر
رهــا کنــم تــا مبــادا تحقیــق بــه لحــاظ اعتبــار دچــار خدشــه شــود 
افــراط  نــاب در حــد  اســتخراج مفاهیــم محلــی  ادعــای  ی ــا  و
کــه در برخــی منابــع مردم‌نگارانــه  گیــرد. همچنــان  خــود قــرار 
و  مفاهیــم  توســعه  و  رشــد  مانــع  ســاده‌انگاری‌ها  دســت  ایــن 

یافته‌هــای آن‌هــا شــده اســت.
همچنیــن ســبک و ســیاق ایــن کتــاب بــه ایــن شــکل اســت کــه 
ابتــدا توصیفاتــی غنــی از صحنه‌هــا نــگارش شــده اســت و در 
ادامــه مفاهیــم مهــم و مقوله‌هــای اصلــی مرتبــط بــا آن صحنه‌هــا 
بــا  صحنه‌هــا  گرفته‌انــد؛ی عنــی  قــرار  تطبیــق  و  تحلیــل  مــورد 
ــا آمیختــه نشــده‌اند بلکــه بــه نحــوی اســت  تحلیل‌هــا ترکیــبی 
بــه ســطح  کــه طیــف مخاطبــان مختلــف می‌تواننــد نســبت 
از  اینکــه  و  کننــد؛  اســتفاده  بخــش  هــر  از  علاقه‌منــدی خــود 
، بیــن توصیفــات و تحلیل‌هــا، باعــث  ایــن تمایــز طرفــی هــم 
می‌شــود کلیــت بکــر توصیفــات به‌صــورت واضــح و دقیــق در 
به‌راحتــی  و مخاطبــان  شــوند  متمرکــز  مســتقل  قســمت  یــک 
امــکان دسترســی بــه اصــل صحنه‌هــا را داشــته باشــند. پــس 
آن  بــا  مرتبــط  مقولــه  چندیــن  از  کتــاب  ایــن  در  روایــت  هــر 
ــه ترتیــبِ صحنه‌هــا،  روایــت تشــکیل شــده اســت. همچنیــن ب
به‌محــض اســتخراج مقولــه جدیــد، در قســمت تحلیــل مقــولات 
بــه آن پرداختــه شــده اســت؛ی عنــی ممکــن اســتی ــک مقولــه در 
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ــه  ــذا هــر مقول روایت‌هــای مختلــف به‌طــور مکــرر ظهــور کنــد، ل
فقــطی ک‌بــار مــورد تحلیــل و تطبیــق قــرار گرفتــه اســت و از تکــرار 
آن در دیگــر بخش‌هــا اجتنــاب شــده اســت. پــس مقوله‌هــای 
یــادی  استخراج‌شــده و مطــرح شــده در ایــن کتــاب تــا حــدود ز

ی کتــا هســتند. ی کدیگــر در ســطح تحلیــل متمایــز و از
ایــن کتــاب از طرفــی به‌عنــوان ســندی مانــدگار از واقعیت‌هــای 
فرهنگــی، اجتماعــی و اقتصــادی وانتی‌هــای میوه‌فــروش شــهر 
ایــن  آینــده  و  حــال  مســئولان  دســترس  در  کــه  هســت  تبریــز 
شــهر قــرار می‌گیــرد و می‌توانــد به‌عنــوان مبنــای مهمــی بــرای 
کلان‌شــهری در ارتبــاط  تصمیم‌گیــری و سیاســت‌گذاری‌های 
بــا اقتصــاد غیررســمی به‌ویــژه در حــوزه وانتی‌هــای میوه‌فــروش 

قــرار بگیــرد.
درنهایــت، در مســیر تحقیــق و نــگارش ایــن کتــاب لازم میدانــم 
کارمنــدان دغدغه‌منــد مرکــز محتــرم پژوهش‌هــای شــورای  از 
روح‌الله  دکتــر  آقــای  از  بالأخــص  تبریــز  کلان‌شــهر  اســامی‌ 
رویکــرد  و  ایشــان  یــغ  بی‌در مســاعدت‌های  جهــت  رشــیدی 
مثبــت آن‌هــا بــه تحقیقــات مردم‌نگارانــه در درک و حــلِ مســائل 
، از اســتاد و دوســت گران‌قــدرم آقــای دکتــر اصغــر  شــهر تبریــز
ی اری‌رســان  کــه در مراحــل مختلــف راهنمــا و ایــزدی جیــران 
ــادر پورامامعلــی )امامــی( کــه  ــد و همچنیــن از آقــای ن مــن بودن
ــا مــن همــراه و هم‌قــدم  به‌عنــوان راهنمــای کلیــدی در میــدان ب
یــادی بــرای بــه ســرانجام رســیدن ایــن  شــدند و زمــان و انــرژی ز

پژوهــش صــرف کردنــد، تشــکر و قدردانــی کنــم.
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